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ABSTRAK 

SARAPIAH, NPM : 202163411203, judul “ANALISIS STRATEGI 

PEMASARAN PADA UMKM TELUR ASIN ACIL SARAPIAH DALAM 

MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN” di bawah bimbingan Ibu 

Jumai Latte, S.AB, M.A.B., CIQnR 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran Usaha 

Rumahan Telur Asin “Acil Sarapiah” dalam meningkatkan volume penjualan. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif. 

Dari hasil penelitian dilakukan pada usaha peneliti sendiri, peneliti 

mengakui bahwa pemasaran hasil produk usaha yang peneliti jalankan ini belum 

berjalan dengan baik, hal ini dibuktikan dengan pencapaian target penjualan 

menurun yang menjadi permasalahan kita adalah dalam bentuk pemasaran, 

karena dari dulu hingga saat ini jumlah penjualan belum ada peningkatan. 

Analisis strategi pemasaran yang diterapkan pada UMKM “Telur Asin Acil 

Sarapiah” untuk meningkatkan volume penjualan adalah di analisis berdasarkan 

teori menurut Kotler dan Armstrong (2019:58) elemen bauran pemasaran 4P 

yang terdiri dari: Pertama, produk (product) berdasarkan indikator kualitas, 

merek dan kemasan dengan hasil dapat saling mendukung. Kedua, price (harga) 

variabel harga (price) dapat terjangkau, harga berbeda-beda sesuai ukuran. 

Ketiga, promosi (promotion) variabel promosi dapat saling mendukung satu 

sama lain. Keempat, tempat (place) variabel tempat (place) saling mendukung. 

 

Kata kunci : Analisis, strategi, pemasaran, telur asin, valume 
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This research aims to determine the marketing strategy of the Salted Egg 

Home Business "Acil Sarapiah" in increasing sales volume. The method used in 

this research is a quantitative method. 

From the results of research carried out on the researcher's own business, the 

researcher admits that the marketing of the products of the business that the 

researcher runs has not gone well, this is proven by the achievement of the 

declining sales target which is our problem in the form of marketing, because 

from the past until now the number of sales have not increased. 

Analysis of the marketing strategy applied to the home business "Telur Asin 

Acil Sarapiah" to increase sales volume is based on theoretical analysis 

according to Kotler and Armstrong (2019:58) 4P marketing mix elements 

consisting of: First, product based on quality indicators, brand and packaging 

with results can support each other. Second, the variable price can be affordable, 

prices vary according to size. Third, promotion promotion variables can support 

each other. Fourth, place (place) variables place (place) support each other. 

Keywords : Analysis, strategy, marketing, salted eggs, volume 

ABSTRACT 

SARAPIAH, NPM : 202163411203 , Title “ANALYSIS OF MARKETING 

STRATEGIES IN SARAPIAH ACIL SALTED EGG UMKM IN INCREASING 

SALES VOLUME” under the guidance of Jumai Latte, S.AB, M.A.B., CIQnR. 
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