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ABSTRAK

Syahrel Ramadhan, Tahun 2024, “PENGARUH HARGA TERHADAP MINAT BELI
PADA MARKETPLACE SHOPEE DI DESA TELAGA MAS KECAMATAN DANAU
PANGGANG.” Karya Tulis llmiah Jurusan Administrasi Bisnis Sekolah Tinggi IImu
Administrasi Amuntai , Yang Dibimbing Oleh Ibu Nurul Hasanah S.Pd, MM.

Pesatnya perkembangan e-commerce di Indonesia dipengaruhi oleh sejumlah faktor.
Peningkatan signifikan populasi kelas menengah atas di Indonesia, mampu meningkatkan
hingga 57,3 juta orang atau 21% dari jumlah populasi masyarakat Indonesia di tahun 2019.
Sementara itu, juga ditemukan faktor yang mendorong berkembangnya e-commerce ialah
adanya terobosan internet serta pengguna perangkat mobile, yang memberikan peluang bagi
banyak orang untuk menggunakan platform belanja online, mulai dari aplikasi marketplace,
media sosial, dan lain sebagainya.

Penelitian dengan pendekatan kuantitatif ini bertujuan untuk menguji seberapa besar
pengaruh antara Harga Terhadap Minat Beli pada marketplace shopee di desa telaga mas dan
terdapat 86 orang yang menjadi responden. Penelitian menggunakan uji validitas, uji reabilitas,
Teknik analisis data, analisis regresi sederhana, dan uji T atau uji parsial.

Adapun Hasil penelitian diperoleh Cronbach’s Alpha variabel harga (X) 0,814 > 0,60
dan minat beli (Y) 0,742 > 0,60. Sehingga untuk variabel X dan variabel Y memiliki hasil
yang reliabel.dari hasil uji normalitas Kolmogorov-Smirnov nilai signifikan Unstandardized
residual sebesar 3,07 > 0,05, sehingga nilai residual seluruh variable tersebut berdistribusi
normal. Dari hasil analisis uji T, thitung sebesar 4,597, sedangkan ttabel adalah 1.663 pada
taraf signifikan 5% yang berarti thitung> ttabel, Dari hasil analisis uji T terdapat pengaruh
yang signifikan antara variabel (X) dan variabel (Y). dengan hasil perhitungan uji T, thitung
4,597, ttabel 1.663 pada taraf signifikan 5% yang berarti thitung> ttabel, sehingga Ha diterima
yaitu ada pengaruh yang signifikan antara harga terhadap Minat beli pada Marketplace Shopee

di desa telaga mas.

Kata Kunci:Harga,Minat Beli
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ABSTRACT

Syahrel Ramadhan, 2024, " THE INFLUENCE OF PRICE ON BUYING INTEREST IN
THE SHOPEE MARKETPLACE IN TELAGA MAS VILLAGE, DANAU PANGGANG
DISTRICT." Scientific Writing for the Department of Business Administration, Amuntai
College of Administrative Sciences, Supervised by Mrs. Nurul Hasanah S.Pd, MM.

The rapid development of e-commerce in Indonesia is influenced by a number of factors.
The significant increase in the upper middle class population in Indonesia was able to increase
to 57.3 million people or 21% of the total Indonesian population in 2019. Meanwhile, it was
also found that factors that encourage the development of e-commerce are internet
breakthroughs and mobile device users, which provides opportunities for many people to use
online shopping platforms, starting from marketplace applications, social media, and so on.

This research with a quantitative approach aims to test how much influence price has
on buying interest in the Shopee marketplace in Telaga Mas village and there were 86 people
who were respondents. The research uses validity tests, reliability tests, data analysis
techniques, simple regression analysis, and T tests or partial tests.

The research results obtained Cronbach's Alpha for the price variable (X) 0.814 > 0.60
and purchase interest (Y) 0.742 > 0.60. So that variable From the results of the T test analysis,
tcount is 4.597, while ttable is 1.663 at the 5% significance level, which means tcount> ttable.
From the results of the T test analysis there is a significant influence between variable (X) and
variable (Y). with the results of the T test calculation, tcount 4.597, ttable 1,663 at a
significance level of 5% which means tcount> ttable, so Ha is accepted, namely that there is a
significant influence between price on buying interest at the Shopee Marketplace in Telaga
Mas village.

Keywords: Price, Purchase Interest
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