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ABSTRAK 
 

Rismatul Azizah, NPM : 202163411199, Judul “PENGARUH BRAND IMAGE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK WARDAH 

PADA MAHASISWI STIA” Dibawah bimbingan ibu Nurul Hasanah S.Pd, MM. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji seberapa besar pengaruh antara Brand 

Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Pada Mahasiswi Stia 

Amuntai. Karya tulis ilmiah ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis statistik regresi linier sederhana 

dengan bantuan perangkat statistik SPSS versi 21.0. Di mana sebanyak 48 orang 

Mahasiswi yang menjadi responden pada penelitian ini. Teknik analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik (uji normalitas), 

analisis regresi sederhana, dan uji t atau uji parsial.  

Adapun hasil penelitian diperoleh regresi linier sederhana Y = 4,888 + 0,712X 

Secara parsial atau uji t antara variabel Brand Image terhadap Keputusan Pembelian atau 

Minat Beli yang menunjukkan nilai probabilitas atau nilai t hitung sebesar 4,275 > nilai t 

tabel sebesar 1,679 dan nilai signifikasinya 0,000 < 0,05  

Kesimpulan hasil penelitian ini bahwa Ho ditolak dan Ha diterima atau hipotesis 

pertama diterima . Hasil ini menunjukkan bahwa Brand Image berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik wardah pada mahasiswi Stia 

Amuntai sehingga hipotesis pertama di terima.   

 

Kata Kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian, Minat Beli 
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ABSTRACT 

Rismatul Azizah, NPM : 202163411199, Title "THE INFLUENCE OF BRAND 

IMAGE ON DECISIONS TO PURCHASE WARDAH COSMETIC PRODUCTS 

AMONG STIA STUDENTS" Supervised by Mrs. Nurul Hasanah S.Pd, MM. 

This research aims to test how much influence Brand Image has on the 

Purchasing Decision of Wardah Cosmetic Products among Stia Amuntai Female 

Students. This scientific paper uses a quantitative approach with the method used in this 

research is a simple linear regression statistical analysis method with the help of SPSS 

version 21.0 statistical tools. A total of 48 female students were respondents in this 

research. The analysis techniques used in this research are validity test, reliability test, 

classic assumption test (normality test), simple regression analysis, and t test or partial 

test. 

The results of the study obtained a simple linear regression Y = 4.888 + 0.712X 

Partially or t-test between the Brand Image variable and the Purchase Decision or 

Purchase Interest which shows a probability value or t-count value of 4.275> t-table 

value of 1.679 and a significance value of 0.000 <0.05 

The conclusion of the results of this study is that Ho is rejected and Ha is 

accepted or the first hypothesis is accepted. These results indicate that Brand Image has 

a positive and significant effect on the purchase decision of Wardah cosmetic products in 

Stia Amuntai students so that the first hypothesis is accepted. 

 

Keywords: Brand Image, Purchase Decision, Purchase Interest 
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