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ABSTRAK

Norliana, NPM : 202163411190, Judul “PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN
IKLAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA
PENJUALAN MAKARONI AKIFA ” Dibawah bimbingan ibu Eka Santi Agustina
S.Sos,MM, CIQaR, CIQnR

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Kualitas Produk dan Iklan
berpengaruh secara simultan. Teknik pengumpulan data yang dikumpulkan melaui,
kuisioner, observasi, wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan
adalah uji validitas, uji Reliabilitas, dan uji Asumsi Klasik dengan bantuan SPSS 21.

Adapun hasil dari penelitian ini adalah ditemukan persamaan regresi berganda Y
=9,9851 +0,173X; + 0,42X,. Pada uji F atau hipotesis secara simultan diperoleh temuan
F hitung berjumlah 142,864 > F tabel sebesar 3,11 dan sig = 0,000 < 0,05
memperlihatkan jika Kualitas Produk dan Iklan secara simultan dan signifikan
mempengaruhi keputusan pembelian kondumen pada makaroni akifa Sementara itu,
variabel Kualitas produk secara parsial memiliki dampak signifikan pada keputusan
pembelian sebab value t tabel = 1,664 kurang dari t hitung = 5.353 dan value signifikansi
kurang dari 0,05. Akan tetapi, iklan tidak mempunyai dampak yang nyata pada
keputusan untuk membeli sebab value signifikansi kurang dari 0,05 dan value t hitung
berjumlah 1,423 lebih kecil dari t tabel yang bernilai 1,664.

Berdasarkan hasil penelitian pengaruh pembelian kualitas produk dan iklan
terhadap keputusan konsumen pada penjualan makaroni akifa terdapat pengaruh antara
pembelian dan keputusan konsumen pada penjualan makaroni akifa. Bagi pemilik usaha
diharapkan agar dapat mempertahankan kualitas barang dan iklan yang terjangkau di
masyarakat agar masyarakat tetap membeli.

Kata kunci: Pengaruh, Produk dan iklan
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ABSTRACT

Norliana, NPM : 202163411190, Title "THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY
AND ADVERTISING ON CONSUMER PURCHASING DECISIONS ON SALES OF
AKIFA MACARONI" Under the guidance of Mrs. Eka Santi Agustina S. Sos, MM,
CIQaR, CIQnR

The purpose of this research is to determine the simultaneous influence of
product quality and advertising. Data collection techniques were collected through
questionnaires, observation, interviews and documentation. The data analysis techniques
used are validity tests, reliability tests and classical assumption tests with the help of
SPSS 21.

The results of this research were the multiple regression equation Y = 9.9851 +
0.173X1 + 0.42X2. In the simultaneous F or hypothesis test, the F count was found to be
142.864 > F table of 3.11 and sig = 0.000 < 0.05 showing that product quality and
advertising simultaneously and significantly influence consumer purchasing decisions
for akifa macaroni. Meanwhile, the quality variable The product partially has a
significant impact on purchasing decisions because the t table value = 1.664 is less than
the calculated t = 5,353 and the significance value is less than 0.05. However,
advertising does not have a real impact on the decision to buy because the significance
value is less than 0.05 and the calculated t value is 1.423, which is smaller than the t
table value of 1.664.

Based on research results on the influence of product purchases and advertising
on consumer decisions on selling Akifa macaroni, there is an influence between
purchasing and consumer decisions on selling Akifa macaroni. Business owners are
expected to be able to maintain the quality of goods and advertise at affordable prices in
the community so that people continue to buy.

Keywords: Influence, Products and advertising
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