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ABSTRAK

PATIAH, NPM : 202163411193, Judul KTI “Pengaruh Strategi Promosi Melalui
Media Sosial Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Ice Cream & Fruit Tea Pada
Momoyo di Kabupaten Hulu Sungai Utara di bawah bimbingan Ibu Nurul Hasanah,

S. Pd, MM.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) apakah ada Pengaruh Strategi
Promosi Melalui Media Sosial Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Ice Cream
& Fruit Tea pada Momoyo di Kabupaten Hulu Sungai dan seberapa besar Pengaruh
Strategi Promosi Melalui Media Sosial Instagram Terhadap Keputusan Pembelian di
Kabupaten Hulu Sungai Utara.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif dengan
teknik pengumplan data angket, observasi dan dokumentasi, dan menggunakan teknik
sampling incidental untuk penentuan sampel, metode analisis data meliputi kegiatan
membuat hipotesis dalam bentuk kalimat, menentukan taraf signifikan, pengajuan
hipotesis, Uji serempak (F), Uji Determinasi dan uji regresi yang kemudian dibantu
dengan aplikasi pengolah data statistic yakni IMB SPSS 26.0 Statistik For Windows.

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa ada pengaruh Strategi Promosi terhadap
keputusan pembelian pada Momoyo Ice Cream & Fruit Tea Amuntai Kabupaten Hulu
Sungai Utara, hal tersebut berdasarkan hasil nilai t hitung sebesar 5.010 yang lebih
besar dibandingkan dengan t tabel (db=96) yaitu 1.98498 taraf signifikan 5%,
kemudian nilai signifikan yakni 0.000 < 0.00,5. Besar Pengaruh Strategi Promosi
Media Sosial Intagram Terhadap Keputusan Pembelian Pada Momoyo Ice Cream &
Fruit Tea Amuntai Kabupaten Hulu Sungai Utara ditunjukan dari koefisien
determinasi (R) sebesar 0,199, yang mengandung pengertian bahwa pengaruh variabel
bebas (strategi promosi terhadap variabel terikat (keputusan pembelian) adalah sebesar
19,9%, sedangkan sisanya yaitu 80,1% dipengaruhi oleh variabel lain.

Kata Kunci: Strategi Promosi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

PATIAH, NPM: 202163411193, KTI Title "The Influence of Promotion Strategy
Through Instagram Social Media on Purchase Decisions for Ice Cream & Fruit Tea
at Momoyo in Hulu Sungai Utara Regency under the guidance of Mrs. Nurul
Hasanah, S. Pd, MM.

This research aims to find out: (1) whether there is an influence of promotional
strategies via social media Instagram on purchasing decisions for ice cream & fruit
tea at Momoyo in Hulu Sungai Regency and how much influence promotional
strategies via social media Instagram have on purchasing decisions in North Hulu
Sungai Regency. .

The research method used is a quantitative research method with questionnaire
data collection techniques, observation and documentation, and using incidental
sampling techniques to determine the sample, data analysis methods include
activities to create hypotheses in sentence form, determine significance levels, submit
hypotheses, Simultaneous (F) tests , Determination tests and regression tests which
are then assisted by statistical data processing applications, namely IMB SPSS 26.0
Statistics for Windows.

The results of the research show that there is an influence of Promotion Strategy
on purchasing decisions at Momoyo Ice Cream & Fruit Tea Amuntai, Hulu Sungai
Utara Regency, this is based on the results of the calculated t value of 5.010 which is
greater than the t table (db=96) which is 1.98498 at a significant level 5%, then the
significant value is 0.000 < 0.00.5. The magnitude of the influence of Intagram's
social media promotion strategy on purchasing decisions at Momoyo Ice Cream &
Fruit Tea Amuntai, Hulu Sungai Utara Regency is shown by the coefficient of
determination (R) of 0.199, which means that the influence of the independent
variable (promotional strategy on the dependent variable (purchasing decision) is
amounted to 19.9%, while the remaining 80.1% was influenced by other variables.

Keywords: Promotion Strategy, Purchasing Decisions
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

"Kebanyakan dari kita tidak mensyukuri apa yang sudah kita miliki, tetapi kita
selalu menyesali apa yang belum kita capai."”
“Jangan terlalu memikirkan masa lalu karena telah pergi dan selesai, dan jangan
terlalu memikirkan masa depan hingga dia datang sendiri. Karena jika

melakukan yang terbaik dihari ini maka hari esok akan lebih baik.”

PERSEMBAHAN

Setiap goresan tinta ini adalah wujud dari keagungan dan kasih sayang yang
diberikan Tuhan kepada umatnya.

Setiap detik waktu menyelesaikan karya tulis ini merupakan hasil getaran doa
kedua orang tua, saudara dan orang-orang terkasih yang mengalir tiada henti.
Setiap pancaran semangat dalam penulisan ini merupakan dorongan dan
dukungan dari sahabat-sahabatku tercinta.

Setiap makna pokok bahasan pada bab-bab dalam skripsi ini merupakan

hempasan kritik dan saran dari teman-teman almamaterku.
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