
PENGARUH PROMOSI TERHADAP VOLUME PENJUALAN 

PADA RESTO AYAM CAMPUS EXPRESS  

DI KABUPATEN BALANGAN 

KTI  

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Diploma (DIII)             

Pada Program Studi Administrasi Bisnis  

 

 

 

 

 

 

 

 

OLEH 

MUHAMMAD IRFAN 

NPM : 202163411160 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

SEKOLAH TINGGI ILMU ADMINISTRASI (STIA) 

AMUNTAI 

 2024 



ii 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

Karya ini 

Kupersembahkan kepada kedua orang tuaku tercinta, yang selalu  

memberikan dukungan dan cinta tanpa syarat. Juga kepada  

dosen-dosenku yang telah membimbingku dengan  

penuh kesabaran, serta teman-teman yang  

selalu ada di saat suka dan duka.  

Terima kasih atas segala  

inspirasi dan semangat  

yang kalian berikan.   



iii 

 

 

  



iv 

 

  



v 

 

  



vii 

 

ABSTRAK 

MUHAMMAD IRFAN, NPM : 202163411160, Judul “PENGARUH 

PROMOSI TERHADAP VOLUME PENJUALAN PADA RESTO 

AYAM CAMPUS EXPRESS DI KABUPATEN BALANGAN” dibawah 

bimbingan Ibu NURUL HASANAH S,Pd, MM. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh Promosi terhadap 

Volume Penjualan di Resto Ayam Campus Express di Kabupaten Balangan, dan 

(2) Pengaruh Signifikan Promosi terhadap Volume Penjualan di Resto Ayam 

Campus Express di Kabupaten Balangan. Metode yang digunakan peneliti dalam 

penelitian ini adalah metode kuantitatif.  

Populasi penelitian ini mencakup seluruh konsumen yang pernah berbelanja 

di Resto Ayam Campus Express di Kabupaten Balangan, dengan sampel yang 

diambil sebanyak 100 responden. Data dikumpulkan sebagai metode utama dengan 

menggunakan kuesioner, Sebagai metode pelengkap observasi dan dokumentasi 

digunakan. Untuk menganalisis data, peneliti menggunakan softwere perangkat 

lunak IBM SPSS versi 25 untuk menguji regresi linier sederhana, uji t hipotesis, 

dan menghitung koefisien determinasi (R2). 

Hasil dalam Penelitian ini membuktikan bahwa ada pengaruh signifikan 

antara variabel promosi terhadap volume penjualan. Hal ini ditunjukkan oleh hasil 

uji t, di mana thitung (11,169) > ttabel (1,664) dan nilai signifikansi (0,000) < (0,05). 

Kemudian hasil koefisien determinasi (R2) menunjukkan bahwa variabel promosi 

memiliki pengaruh sebesar 56,0% terhadap volume penjualan, sedangkan 44,0% 

sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti oleh peneliti dalam 

penelitian ini. berdasarkan temuan penelitian adalah untuk resto ayam campus 

express di kabupaten balangan sebaiknya supaya meningkatkan promosi untuk 

mempertahankan volume penjualan, karena hal ini terbukti mempengaruhi volume 

penjualan perusahaan. 

 

Kata Kunci : Promosi, Volume Penjualan, Kabupaten Balangan. 
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ABSTRACT 

MUHAMMAD IRFAN, NPM : 202163411160, Title “PENGARUH PROMOSI 

TERHADAP VOLUME PENJUALAN PADA RESTO AYAM CAMPUS 

EXPRESS DI KABUPATEN BALANGAN” Under the guidance of NURUL 

HASANAH S,Pd, MM. 

This research aims to determine: (1) The effect of promotion on sales volume 

at the Campus Express Chicken Resto in Balangan Regency, and (2) The significant 

effect of promotion on the sales volume at the Campus Express Chicken Resto in 

Balangan Regency. The method used by researchers in this research is a 

quantitative method. 

The population of this study includes all consumers who have shopped at the 

Campus Express Chicken Resto in Balangan Regency, with a sample of 100 

respondents. Data was collected as the main method using a questionnaire, as a 

complementary method observation and documentation were used. To analyze the 

data, researchers used IBM SPSS version 25 software to test simple linear 

regression, hypothesis t test, and calculate the coefficient of determination (R2).  

The results in this research prove that there is a significant influence between 

promotional variables on sales volume. This is shown by the results of the t test, 

where tcount (11.169) > ttable (1.664) and the significance value (0.000) < (0.05). 

Then the results of the coefficient of determination (R2) show that the promotion 

variable has an influence of 56.0% on sales volume, while the remaining 44.0% is 

influenced by other factors not examined by researchers in this study. Based on 

research findings, the Campus Express chicken restaurant in Balangan Regency 

should increase promotions to maintain sales volume, because this has been proven 

to influence the company's sales volume. 

 

Keywords: Promotion, Sales Volume, Balangan Regency. 
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