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ABSTRAK

KHAIRUNNIDA NPM: 202163411180, 2024, Judul “PENGARUH HARGA DAN
BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MEREK
CITRA PADA REMAJA PUTRI DI DESA TELUK DAUN, KECAMATAN
AMUNTAI UTARA KABUPATEN HULU SUNGAI UTARA”. Di bawah bimbingan
bapak Ary Yudianto, S.Sos., MM, CRMA

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui: (1)Untuk menganalisis pengaruh
harga terhadap keputusan pembelian produk merek Citra pada remaja putri di Desa Teluk
daun, Kecamatan Amuntai Utara, Kabupaten Hulu Sungai Utara. (2) Untuk menganalisis
pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian produk merek Citra pada remaja
putri di Desa Teluk daun, Kecamatan Amuntai Utara, Kabupaten Hulu Sungai Utara.
(3)Untuk mengatahui apakah terdapat pengaruh bersama antara harga dan brand image
terhadap keputusan pembelian merek Citra pada remaja putri di Desa Teluk Daun,
Kecamatan Amuntai Utara, Kabupaten Hulu Sungai Utara.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik  purposive
sampling, Popolasi pada penelitian ini adalah konsumen yang menggunakan produk
merek Citra sampel sebanyak 41 responden. Teknik pengambilan data menggunakan
kuesioner. Teknik analisis dalam penelitian ini adalah uji Validitas, uji reabilitas dan
regresi linear berganda pengujian hipotesis (uji parsial (t) dan uji simultan (F), dan
Koefisien determinasi. Berdasarkan temuan pengujian hepotesis secara simultan, harga
dan brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Sedangkan uji parsial (uji t)
harga harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Uji parsial brand image brand
image berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan Koefisien determinasi
(Adjusted R2) harga dan brand image mempunyai pengaruh sebesar 0,629

Dari hasil penelitian, ini diperoleh persamaan regresi linier berganda Y= 19899+
-0,113X1+ 0,064X2. Hasil hipotesis secara simultan (uji F) didapatkan F hitung sebesar
8.733 dan sig 0,01< 0,05 menunjukkan bahwa harga dan brand image berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. Sedangkan uji parsial (uji t) harga diperoleh t hitung
sebesar -3,779< 1,685 dan nilai signifikasi sebesar 0,01 menunjukkan bahwa harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Uji parsial brand image diperoleh t hitung
sebesar 2,148>1,685 dan nilai signifikan 0,038 menunjukkan brand image berpengaruh
terhadap keputusan pembelian . Koefisien determinasi (Adjusted R2) sebesar 0,629 hal
ini berarti 0,629 % keputusan pembelian dipengaruhi oleh harga dan brand image.
Kesimpulan harga dan brand image berpengaruh secara simultan. Secara parsial harga
berpengaruh negatif dan signifikan sedangkan brand image berpengaruh positif dan
signifikan.

Kata kunci: Harga Brand Image, Keputusan Pembelian, hand body lotion Citra.
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ABSTRACT

KHAIRUNNIDA NPM: 202163411180, 2024, Title “ THE INFLUENCE OF PRICE
AND BRAND IMAGE ON THE DECISION TO PURCHASE BRAND IMAGE
PRODUCTS IN TEENAGE WOMAN IN TELUK DAUN VILLAGE, AMUNTAI
UTARA DISTRICT, HULU SUNGAI UTARA DISTRICT”. Under the guidance of Mr.
Ary Yudianto, S.Sos., MM, CRMA

The aim of this research is to find out: (1) to analyze the influence of price on
purching decisions for brand products among young woman in teluk daun village, North
Amuntai District, North Hulu Sungai Regency.(2) to analyze the influence of brand image
on purchasing decisions for brand image products among young woman in Teluk Daun
village, North Amuntai District, North Hulu Sungai Regency.(3) to find out whether there
is a join influence between price and brand iamge on the decision to purchase brand
image among young women in Teluk Daun Village, North Amuntai District, North Hulu
Sungai Regency.

This research uses quantitative methods wit purposive sampling techniques in
this research is consumers who use Citra brand hand body lotion products, a sample of
41 respondents. The data collection technique uses a questionnaire. The analysis
techniques in this research are validity testing, reliability testing and multiple linear
regression hypothesis testing (parsial test (t) and simultaneous test (F), and coefficient of
determination. Based on the findings of simultaneous hypothesis testing, price and brand
image influence purchasing decisions. Meanwhile, partial testing (t test) price influences
purching decision. Partial test of brand image. Brand image influences purchasing
decision. Based on the coefficient of determination (Adjusted R2), price and brand image
have an influence of 0,629.

From the research results, the multiple linear regression equation Y = 19899+-
0,113X1+ 0,064X2 is obtained. Simultaneous hypothesis results (f test) obtained a
calculated F of 8,733 and sig 0,01- 0,05 indicating that price obtained a t count of -3,779
< 1,685 and a significance value of 0,01 indicating that price influences purching
decisions. The coefficient of determination (Adjusted R2) is 0,629, this means that
0,629% of purching decisions are influenced by price and brand image. Conclusion Price
and brand image have an influence simultaneously.Partially, price has a negative and
significant effect, while brand image has a positive and significant effect.

Keywords: Price, brand image, purchasing decisions, Citra hand body lotion.
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