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ABSTRAK

NOOR AMANAH, NPM : 202163411189, Judul “STRATEGI PEMASARAN
DALAM MENINGKATKAN PEMASARAN PRODUK USAHA KERAJINAN
TIKAR DARI PELEPAH RUMBIA DI DESA GARUNGGANG KECAMATAN
BANJANG KABUPATEN HULU SUNGAI UTARA” dibawah bimbingan bapa Ary
Yudianto, S.Sos, MM

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi strategi pemasaran dalam
meningkatkan pemasaran produk Kkerajinan tikar dari pelepah rumbia di Desa
Garunggang, Kecamatan Banjang, Kabupaten Hulu Sungai Utara. Industri kerajinan tikar
dari pelepah rumbia merupakan salah satu potensi ekonomi lokal yang signifikan, namun
menghadapi berbagai kendala dalam pemasaran produknya.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif dengan
pendekatan kualitatif. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam dengan para
pelaku usaha kerajinan tikar, observasi, dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa pemasaran produk kerajinan tikar menghadapi kendala seperti keterbatasan akses
pasar, kurangnya inovasi produk, dan persaingan dengan produk lain. Namun, terdapat
potensi besar untuk meningkatkan pemasaran melalui strategi yang tepat, seperti
peningkatan kualitas produk, diversifikasi produk, penggunaan media sosial untuk
promosi, dan kerjasama dengan pihak lain. Kesimpulannya, pengembangan strategi
pemasaran yang efektif dapat meningkatkan pemasaran produk kerajinan tikar dari
pelepah rumbia, mendukung pertumbuhan ekonomi lokal, dan meningkatkan
kesejahteraan masyarakat setempat.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Akses Pasar, Inovasi Produk, Promosi Media Sosial,
Ekonomi Lokal
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ABSTRACT

NOOR AMANAH, NPM : 202163411189, Title “MARKETINGSTRATEGY TO
ENHANCE THE PROMOTIONOF CRAFT PRODUCT MADE FROM RUMBIA
PLAM FRONDS IN GARUNGGANG VILLAGE BANJANG DISTRICT HULU
SUNGAI UTARA REGERNCY”under guidance of Mr. Ary Yudianto, S.Sos, MM

This research aims to identify marketing strategies to enhance the marketing of
handicraft products made from sago palm fronds in Garunggang Village, Banjang Sub-
district, North Hulu Sungai Regency. The handicraft industry using sago palm fronds
represents a significant local economic potential but faces various marketing challenges.

The research method used is descriptive research with a qualitative approach.
Data were collected through in-depth interviews with handicraft business actors,
observations, and documentation. The research results indicate that the marketing of
handicraft products faces challenges such as limited market access, lack of product
innovation, and competition with other products. However, there is significant potential
to enhance marketing through appropriate strategies, such as improving product quality,
diversifying products, using social media for promotion, and collaborating with other
parties. In conclusion, developing effective marketing strategies can enhance the
marketing of handicraft products made from sago palm fronds, support local economic
growth, and improve the welfare of the local community.
Keywords: Product Quality, Market Access, Product Innovation, Social Media
Promotion, Local Economy.
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