
  

72 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 Achsa, A., & Dewi, M. S. E. (2021). Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi 

Minat Beli Konsumen: Studi Pada Online Shop Shopee. Ekonomi & Bisnis, 

20(1). 

Aini, S. N. (2024). Peran Minat Beli dalam Memediasi Hubungan Flash Sale dan 

Voucher Diskon Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion di 

Marketplace Shopee. ISTIKHLAF: Jurnal Ekonomi, Perbankan Dan 

Manajemen Syariah, 6(2), 55–72. 

Chairunnisa, S., Juanna, A., & Ismail, Y. L. (2022). Pengaruh Kepercayaan Dan 

Harga Terhadap Minat Beli Fashion Secara Online (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Negeri 

Gorontalo). JAMBURA: Jurnal Ilmiah Manajemen Dan Bisnis, 5(2), 825–

833. 

Franata, A. W. (2025). Analisis Faktor Yang Mempengaruhi Minat Belanja 

Menggunakan E-Commerce Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Jambi (Studi Kasus Tokopedia Dan Shopee). UNIVERSITAS 

JAMBI. 

Handayani. (2020). Bab Iii Metode Penelitian. Suparyanto Dan Rosad (2015, 

5(3), 248–253. 

Hibur, G. N., Fanggidae, R. P. C., Kurniawati, M., & Benu, Y. R. (2022). 

Pengaruh Technology Acceptance Model (Tam) Terhadap Minat Beli Di 

Marketplace Facebook (Studi Pada Generasi Milenial Di Kota Kupang). 

GLORY Jurnal 



  

 

 

Ekonomi Dan Ilmu Sosial, 3(3), 169–187. 

https://doi.org/10.35508/glory.v3i3.9559 

Jackson, Tawas, H. N., & Arie, F. V. (2021). Pengaruh Daya Tarik 

Iklan,Potongan Harga Terhadap Minat Beli dan Keputusan Penggunaan 

Aplikasi Belanja Shopee (Studi Pada Mahasiswa Manajemen Angkatan 2017 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sam Ratulangi Manado). Jurnal 

EMBA, 9(3), 1402–1412. 

Juniarti, J., Arifin, R., & Rahmawati, R. (2022). Pengaruh Kepercayaan, Citra 

Merek, Kualitas Produk, Pelayanan Dan Resiko Terhadap Minat Beli Produk 

Fashion Di Shopee (Studi Pada Konsumen Dinoyo Yang Pernah Berbelanja 

Online Di Shopee). E-JRM: Elektronik Jurnal Riset Manajemen, 11(13). 

Khasanah, F. N. (2023). Knowledge Sharing Digital Marketing Sebagai Upaya 

Membangun Jiwa Kewirausahaan Dari Produk Lokal Desa Sekarwangi. 

Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat UBJ, 6(3), 223–230. 

Kumala, F. O. N., & Fageh, A. (2022). Pengaruh diskon terhadap keputusan 

pembelian kosmetik halal dengan minat beli sebagai variabel intervening. 

Jurnal Ecodemica, 6(1), 1–11. 

Linardi, R. L., Goh, T. S., Julitawaty, W., & Syawaluddin, S. (2022). Pengaruh 

Perilaku Konsumen dan Kualitas Pelayanan terhadap Minat Beli pada PT. 

Mulia Cipta Abadi Medan. Jurnal Ilmiah Universitas Batanghari Jambi, 

22(3), 1645–1650. 

Maghfiroh, F. M., Natalina, S. A., & Efendi, R. (2023). Transformasi Ekonomi 

Digital: Connection Integration E-Commerce Dan S-Commerce Dalam 



  

 

 

Upaya Perkembangan Ekonomi Berkelanjutan. Proceedings of Islamic 

Economics, Business, and Philanthropy, 2(1), 01–10. 

https://jurnalfebi.iainkediri.ac.id/index.php/proceedings 

Marlius, D. (2025). Dampak Influencer Marketing, Price Discount Dan Bonus 

Pack Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Fashion Shopee. 

Economics and Digital Business Review, 6(2), 1270–1279. 

Nailufar, S. (2021). Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Terhadap Minat Beli 

Penumpang Pada Maskapai Citilink Rute Pontianak–Surabaya. STTKD 

Sekolah Tinggi Teknologi Kedirgantaraan Yogyakarta. 

Nitta, M. A., & Wardhani, N. I. K. (2022). Kepercayaan dalam Memediasi 

Keamanan dan Persepsi Resiko terhadap Minat Beli Konsumen. Journal of 

Management and Bussines (JOMB), 4(2), 1105–1120. 

Risukmasari, R. (2024). Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Berbelanja Konsumen Pada Penggunaan Fitur Shopee Pay Later. Jurnal 

Sosial Teknologi, 4(2), 101–108. 

Sarjana, N. (2023). Definisi Data Sekunder dan Cara Memperolehnya. 

Detik.Com. https://www.detik.com/edu/detikpedia/d-6843072/definisi-data-

sekunder-dan-cara-memperolehnya#:~:text=Menurut Kamus Besar Bahasa 

Indonesia,sebagai pelengkap kebutuhan data penelitian. 

Sianipar, R. M. (2021). Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli 

Konsumen Terhadap Produk Fashion Melalui Aplikasi Shopee Di Kota 

Medan. Manajemen, November 2020. 

http://repository.uhn.ac.id/handle/123456789/5769%0Ahttps://repository.uhn



  

 

 

.ac.id/bitstream/handle/123456789/5769/ROTUA MAHDALENA 

SIANIPAR.pdf?sequence=1&isAllowed=y 

Solihin, D. (2020). Pengaruh kepercayaan pelanggan dan promosi terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada online shop mikaylaku dengan minat 

beli sebagai variabel intervening. Jurnal Mandiri: Ilmu Pengetahuan, Seni, 

Dan Teknologi, 4(1), 38–51. 

Susilawati, E., Prastiwi, E. H., & Kartika, Y. (2022). Pengaruh persepsi harga, 

diskon, dan customer experience terhadap loyalitas pelanggan produk fashion 

Shopee. JAMIN: Jurnal Aplikasi Manajemen Dan Inovasi Bisnis, 5(1), 1–16. 

Wahyuni, A. D., & Dahmiri, D. (2021). Kepercayaan Dan Persepsi Risiko 

Terhadap Keamanan Konsumen Dan Implikasinya Terhadap Minat Beli 

Konsumen Di Marketplace Shopee Kota Jambi. Jurnal Manajemen Terapan 

Dan Keuangan, 10(01), 29–41. 

 

 


