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ABSTRAK

Susan Noor Khazainah, NPM: 202233, Judul “PENGARUH LIVE
STREAMING SHOPEE OLEH BRAND SKINTIFIC TERHADAP MINAT
BELI MAHASISWA PROGRAM STUDI D3 ADMINISTRASI BISNIS
SEKOLAH TINGGI ILMU ADMINISTRASI AMUNTAI” dibawah
bimbingan Ibu Eka Santi Agustina, S.Sos, MM., CIQaR, CIQnR.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh live streaming Shopee oleh

brand Skintific terhadap minat beli mahasiswa Program Studi D3 Administrasi Bisnis
Sekolah Tinggi lImu Administrasi (STIA) Amuntai. Fokus penelitian diarahkan pada
interaksi antara penjual dan konsumen, konsistensi siaran, dan seberapa besar live
streaming mempengaruhi niat mahasiswa dalam membeli produk skincare yang
dipromosikan secara digital.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode sampling
jenuh terhadap 90 mahasiswa STIA Amuntai sebagai populasi sekaligus sampel. Teknik
analisis data yang digunakan adalah regresi linier sederhana untuk mengukur pengaruh
live streaming terhadap minat beli, serta uji-t untuk mengetahui signifikansi pengaruh
tersebut. Data dianalisis dengan bantuan software SPSS versi 22. Hasil dari pengujian ini
memberikan dasar kuat dalam menarik kesimpulan yang valid secara statistik.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa live streaming yang dilakukan oleh brand
Skintific memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli mahasiswa STIA
Amuntai. Hal ini terlihat dari hasil uji t yang menunjukkan nilai t-hitung (3,617) lebih
besar dari t-tabel (1,662), serta nilai signifikansi sebesar 0,000 yang jauh di bawah batas
0,05. Artinya, semakin intens dan menarik konten live streaming yang disiarkan, semakin
tinggi pula minat mahasiswa untuk membeli produk yang ditawarkan. Hasil ini juga
konsisten dengan beberapa penelitian sebelumnya, meskipun berbeda dengan hasil
beberapa studi yang menyatakan bahwa live streaming tidak selalu berpengaruh
signifikan terhadap minat beli, tergantung konteks dan audiensnya.

Kesimpulan dari penelitian ini mempertegas bahwa live streaming merupakan
strategi pemasaran digital yang efektif, terutama dalam membentuk minat beli konsumen
muda seperti mahasiswa. Peneliti merekomendasikan agar brand seperti Skintific terus
meningkatkan kualitas siaran live streaming mereka dengan memperhatikan aspek
interaksi dan konten yang disampaikan. Penelitian ini juga dapat menjadi acuan bagi
pelaku bisnis dan akademisi dalam mengembangkan pemahaman tentang perilaku
konsumen di era digital, serta membuka ruang untuk penelitian lanjutan yang lebih luas di
bidang e-commerce dan pemasaran interaktif.

Kata kunci: Live streaming, Minat Beli
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ABSTRACT
Susan Noor Khazainah, NPM: 202233, Title “THE INFLUENCE OF SHOPEE
LIVE STREAMING BY THE BRAND SKINTIFIC ON THE BUYING
INTEREST OF STUDENTS OF THE D3 BUSINESS ADMINISTRATION
STUDY PROGRAM, AMUNTAI COLLEGE OF ADMINISTRATIVE
SCIENCES ”under the guidance of Ms Eka Santi Agustina, S.Sos, MM., CIQaR,
CIQnR.

The development of rapid digital technology has brought significant changes in
product marketing strategies, especially through e-commerce platforms. One of the latest
innovations that are developing rapidly is live streaming, which allows sellers to carry
out products and sales directly through real-time video broadcasts. This phenomenon is
an important background in this study, where Live streaming Shopee features are
interactive facilities between sellers and consumers who are increasingly in demand by
various circles, including students.

This study employed a quantitative approach using a saturated sampling method
involving 90 students from STIA Amuntai as both the population and the sample. The
data analysis techniques used were simple linear regression to measure the influence of
live streaming on purchase intention, and a t-test to determine the significance of that
influence. The data were analyzed using SPSS version 22. The results of these tests
provided a strong basis for drawing statistically valid conclusions.

The results of the study indicate that the live streaming conducted by the Skintific
brand has a positive and significant influence on the purchase intention of STIA Amuntai
students. This is evidenced by the t-test results, where the calculated t-value (3.617) is
greater than the critical t-value (1.662), and the significance value of 0.000 is well below
the 0.05 threshold. This means that the more intense and engaging the live streaming
content, the higher the students’ interest in purchasing the promoted products. These
findings are consistent with several previous studies, although they differ from some
research which suggests that live streaming does not always have a significant impact on
purchase intention, depending on the context and audience.

The conclusion of this study reinforces that live streaming is an effective digital
marketing strategy, particularly in shaping the purchase intentions of young consumers
such as university students. The researcher recommends that brands like Skintific
continue to enhance the quality of their live streaming broadcasts by paying close
attention to aspects of interaction and content delivery. This study can also serve as a
reference for business practitioners and academics in developing a deeper understanding
of consumer behavior in the digital era, as well as opening opportunities for further,
broader research in the fields of e-commerce and interactive marketing.

Keywords: Live streaming, Purchase Intention
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