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ABSTRAK

MUHAMMAD RUSADI, NPM: 202222, Judul “ANALISIS DAMPAK
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN FASHION DI
TIKTOK SHOP OLEH MAHASISWA ADMINISTRASI BISNIS STIA
AMUNTALI” dibawah bimbingan ibu NURUL HASANAH S,Pd,MM.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi terhadap
keputusan pembelian produk fashion di TikTok Shop oleh mahasiswa Administrasi
Bisnis STIA Amuntai. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada perkembangan
digital yang pesat, khususnya penggunaan media sosial TikTok sebagai platform
pemasaran dan e-commerce. Promosi yang dilakukan melalui TikTok Shop
diyakini memiliki peranan penting dalam memengaruhi keputusan konsumen,
terutama mahasiswa yang aktif dan responsif terhadap konten digital.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian
deskriptif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Administrasi
Bisnis STIA Amuntai yang berjumlah 86 orang, dengan jumlah sampel sebanyak
45 responden yang ditentukan melalui rumus Slovin. Teknik pengumpulan data
dilakukan melalui kuesioner, dan data dianalisis menggunakan uji validitas,
reliabilitas, uji normalitas, regresi linier sederhana, uji t (parsial), serta koefisien
determinasi (R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini ditunjukkan oleh hasil uji t
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 (< 0,05) dan nilai t hitung sebesar 8,330
yang lebih besar dari t tabel. Nilai koefisien regresi sebesar 0,854 menunjukkan
bahwa setiap peningkatan promosi akan meningkatkan keputusan pembelian. Nilai
koefisien determinasi (R?) sebesar 0,585 mengindikasikan bahwa 58,5% variabel
keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh promosi, sedangkan sisanya 41,5%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Dengan demikian, promosi melalui TikTok Shop terbukti berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian fashion oleh mahasiswa, dan dapat
dijadikan acuan bagi pelaku usaha dalam menyusun strategi pemasaran digital yang
efektif.

Kata Kunci: Promosi, Keputusan Pembelian, TikTok Shop, Fashion, Mahasiswa.

viii



ABSTRACT

Muhammad Rusadi, NPM: 202222, Title “Analysis of the Impact of Promotion on
Purchasing Decisions of Fashion Products on TikTok Shop by Business
Administration Students of STIA Amuntai”, under the guidance of Ms. Nurul
Hasanah, S.Pd., M.M.

This study aims to analyze the influence of promotion on the purchasing
decision of fashion products on TikTok Shop among students of the Business
Administration Program at STIA Amuntai. The background of this research is
based on the rapid development of digital technology, particularly the use of social
media platforms like TikTok as marketing and e-commerce tools. Promotions
conducted through TikTok Shop are believed to play a vital role in influencing
consumer decisions, especially students who are highly active and responsive to
digital content.

This research uses a quantitative approach with a descriptive type of study.
The population consists of all Business Administration students at STIA Amuntai,
totaling 86 individuals, with 45 respondents selected using the Slovin formula. Data
collection was conducted through questionnaires, and the data were analyzed using
validity and reliability tests, normality tests, simple linear regression, t-tests
(partial), and the coefficient of determination (R?).

The results show that promotion has a significant influence on purchasing
decisions. This is evidenced by the t-test result, where the significance value is 0.000
(< 0.05) and the t-count is 8.330, which is greater than the t-table value. The
regression coefficient of 0.854 indicates that an increase in promotion leads to an
increase in purchasing decisions. The coefficient of determination (R?) of 0.585
indicates that 58.5% of the variation in purchasing decisions can be explained by
promotion, while the remaining 41.5% is influenced by other factors not examined
in this study.

Therefore, promotion on TikTok Shop has been proven to have a positive and
significant effect on the purchasing decisions of fashion products among students
and can serve as a reference for business actors in formulating effective digital
marketing strategies.

Keywords: Promotion, Purchasing Decision, TikTok Shop, Fashion, Students
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