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ABSTRAK

Murdiatun Nisa ,tahun 2025, “Pengaruh Merek Dan lklan Terhadap Minat
Beli Mahasiswi Pada Produk Kosmetik Emina Di Stia Amuntai”. Karya Tulis
lImiah Jurusan Administrasi Bisnis Sekolah Tinggi lImu Administrasi Amuntai
yang dibimbing oleh Bapak Haris Fadillah, S.Sos,. M.AB. CLMA®

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh merek dan iklan terhadap
minat beli mahasiswi pada produk kosmetik Emina di STIA Amuntai. Industri kosmetik
di Indonesia berkembang pesat, ditandai dengan meningkatnya permintaan dari kalangan
remaja dan mahasiswi. Emina, sebagai salah satu merek kosmetik lokal yang menyasar
segmen muda, dikenal dengan citra merek yang kuat dan strategi iklan yang kreatif.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei melalui
penyebaran Kuesioner kepada 94 responden mahasiswi STIA Amuntai. Analisis data
dilakukan menggunakan regresi linear berganda untuk mengukur pengaruh variabel
bebas, yaitu merek dan iklan, terhadap variabel terikat yaitu minat beli.

Hasil penelitian ini menggunakan aplikasi spps versi 27 menunjukkan bahwa
secara simultan, merek dan iklan berpengaruh signifikan terhadap minat beli,dibuktikan
dari nilai signifikasi 0,00 < 0,05 dan nilai f hitung 244,375 > 3,097. Namun secara parsial,
hanya iklan yang memiliki pengaruh signifikan dibuktikan dengan nilai T hitung sebesar
9,068 > 1,986 dengan nilai signifikasi0,554 > 0,05 , sedangkan merek tidak menunjukkan
pengaruh yang signifikan dibuktikan dengan nilai T hitung sebesar 0,595 < 1,986 dengan
nilai signifikasi 0,554 > 0,05. Temuan ini memberikan implikasi bahwa perusahaan perlu
mengoptimalkan strategi promosi dan iklan yang lebih tepat sasaran untuk meningkatkan
minat beli di kalangan mahasiswi. Penelitian ini juga memberikan kontribusi bagi
pengembangan strategi pemasaran kosmetik di segmen generasi muda.

Implikasi dari hasil ini adalah pentingnya penguatan strategi promosi, khususnya
iklan yang dikemas secara menarik, kreatif, dan relevan dengan segmen pasar remaja dan
mahasiswi. Emina perlu terus meningkatkan kualitas penyampaian pesan iklannya
melalui berbagai media digital seperti Instagram, YouTube, dan endorsement influencer
yang sesuai dengan Kkarakteristik target pasarnya. Penelitian ini juga memberikan
kontribusi dalam pengembangan literatur pemasaran, terutama mengenai perilaku
konsumen muda dalam konteks produk kecantikan lokal.

Kata Kunci: Merek, Iklan, Minat Beli



ABSTRACK

Murdiatun Nisa. (2025). “The Influence of Brand and Advertising on Female
Students’ Purchase Intention Toward Emina Cosmetic Products at STIA
Amuntai”. Scientific Paper, Business Administration Department, Sekolah Tinggi
lImu Administrasi (STIA) Amuntai. Supervised by Mr. Haris Fadillah, S.Sos.,
M.A.B. CLMA®

This study aims to determine the influence of brand and advertising on the
purchase intention of female students for Emina cosmetic products at STIA Amuntai. The
cosmetic industry in Indonesia is developing rapidly, marked by increasing demand from
teenagers and female students. Emina, as a local cosmetic brand targeting the young
segment, is known for its strong brand image and creative advertising strategies.

This research used a quantitative approach with a survey method by distributing
questionnaires to 94 female student respondents at STIA Amuntai. Data analysis was
carried out using multiple linear regression to measure the influence of the independent
variables, namely brand and advertising, on the dependent variable, purchase intention.
The results of this study using the spps version 27 application show that simultaneously,
brands and advertisements have a significant effect on purchasing interest, as evidenced
by a significance value of 0.00 <0.05 and a calculated f value of 244.375> 3.097.
However, partially, only advertisements have a significant effect as evidenced by a
calculated T value of 9.068> 1.986 with a significance value of 0.554> 0.05, while
brands do not show a significant effect as evidenced by a calculated T value of 0.595
<1.986 with a significance value of 0.554> 0.05. This finding implies that companies
need to optimize more targeted promotional and advertising strategies to increase
purchasing interest among female students. This study also contributes to the
development of cosmetic marketing strategies in the younger generation segment.

These findings highlight the importance for companies like Emina to focus on
enhancing the effectiveness of their promotional strategies, especially in digital platforms
that resonate with the youth segment. Creative, engaging, and emotionally resonant
advertising can significantly boost consumer interest and brand engagement. This
research also contributes to the broader understanding of consumer behavior among
young Indonesian women, particularly in the beauty product market.

Keywords: Brand, Advertising, Purchase Intention
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